ECOLE SUPERIEURE DE RABAT
EN MANAGEMENT ET INGENIERIE

ANALYSE DES MARCHES ET STRATEGIE MARKETING
COMPORTEMENT DU CONSOMMATEUR

MARKETING DIGITAL ET TRANSFORMATION NUMERIQUE
MARKETING DES RESEAUX SOCIAUX

PUBLICITE DIGITALE ET PROGRAMMATIQUE

MARKETING AUTOMATION ET EMAILNG

DATA MARKETING ET ANALYTICS

E-COMMERCE

MARKETING INTERNATIONAL

BRAND MANAGEMENT

ELABORER UNE STRATEGIE MARKETING

CONCEVOIR ET PILOTER DES CAMPAGNES DIGITALES
ANALYSER LES DONNEES MARKETING

DEVELOPPER UNE STRATEGIE DE MARQUE

GERER DES PROJETS DIGITAUX

OPTIMISER LA PERFORMANCE COMMERCIALE

EXPLOITER LES OUTILS DANALYSE ET DE BUSINESS INTELLIGENCE
DEVELOPPER DES STRATEGIES DE CROISSANCE NUMERIQUE

RESPONSABLE MARKETING.

RESPONSABLE MARKETING DIGITAL

CHEF DE PRODUIT

BRAND MANAGER.

RESPONSABLE COMMUNICATION DIGITALE
GROWTH MARKETER

TRAFFIC MANAGER

RESPONSABLE E-=COMMERCE
CONSULTANT EN MARKETING DIGITAL
CHEF DE PROJET DIGITAL

RESPONSABLE DEVELOPPEMENT COMMERCIAL

ACCREDITEE

2 ANS APRES BAC+3
MARKETING STRATEGIQUE
ET MARKETING DIGITAL

| OBJECTIF DE LA FORMATION |

Former des experts capables de concevoir et de déployer des stratégies marketing
innovantes, de piloter la transformation digitale et de développer la performance
commerciale des organisations.

PROGRAMME DETAILLE |

4 ANNEE

SEMESTRE 1 SEMESTRE 2

» Stratégie Marketing et Analyse des Marchés » Marketing des réseaux sociaux
» Comportement du Consommateur et Expérience Client » Publicité digitale et programmatique
» Marketing Digital et Transformation Numérique » Site web et ergonomie numérique / emailing
» English for Marketing and Professional Communication et marketing automatisé
» Projet de fin d'année (PFA)

EME ’

6 ANNEE

» Data Marketing, Business Intelligence et Analytics » Innovation Marketing et Gestion de Projet Digital

» E-commerce et Stratégies de Vente Digitale » Brand Management et Stratégies de Positionnement
» Marketing International et Développement Commercial » Pilotage de la Performance Marketing et

» Advanced English for Strategic and Digital Marketing Growth Marketing

» Mémoire de Fin d'Etudes (MFE)

CONDITIONS D'ADMISSION |

» Pour intégrer la 1ére année : Le candidat doit étre titulaire d'un Bac + 3 en marketing,
commerce, communication, gestion ou économie.

» Les candidats détenteurs d'un Bac + 3 en marketing, commerce, communication,
gestion ou économie doivent avoir suivi et réussi les cours : doivent avoir suivi et
réussi les cours : fondamentaux du marketing et introduction au web / communication
digitale, en plus du passage d'un test.

MODE DE SELECTION |

» Présélection : Entretien oral pour évaluer la motivation et les capacités du candidat
en communication.

» Sélection sur dossier : Dipldme ou attestation de réussite validée.



